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Rikseffekten villalivet®

Annons & Bilagor

Att synas med annonsering och bilagor i Villalivet ar viktigt av flera strategiska skal
— bade for varumarkesbyggande och férséljning. Har &r de framsta anledningarna:

e Ratt malgrupp - kopstarka konsumenter

° Exklusiv exponering i en trovirdig miljé

° Lang observationstid och hog lasfrekvens
e Maéjlighet att bygga eget innehdll och berattelse Vd]iahvet
ar en
dokumenterad
e Starkt genomslag i kombination med digital synlighet effekt pd
konsumentbeteenden”
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Faktaeffekten Vi"alivet@

Ll
Vart samarbete med Villalivet har fungerat
mycket bra och de mditningar som vi gjort visar verkligen
att vi natt detta. Med Villalivet har vi hittat en partner
som dr intresserad att uppticka nya stigar for att na
[ram till kunderna med vart budskap. ”

Exceptionell rackvidd
- Villalivet nar cirka 1,8 miljoner villahushall och 2,3-2,5 miljoner
ldsare per utgdva - fler &n ndgon annan villainriktad kanal i Sverige.

Bjérn Lindblad | VD Mio
H&ég uppmadrksamhet och observationstid

- Enligt RAM-maé&tningar ligger Villalivet i topp néar det galler
hur lange ldsarna stannar vid annonserna

och hur val de minns dem.

Ll

Byggmaz har infor 2024 gjort ett strategiskt val
att samarbeta med ett rikstickande rickviddsmedia
som kommuniserar och inspirerar villadgare i hela

vart avlanga land. Villalivet dr en stabil, palitlig

Trovardighet och engagemang och engagerad samarbetspartner.

- Enligt Novus rankas tryckta medier - och sérskilt Villalivet - som

mest trovardiga, relevanta och inspirerande for kopbeslut.
Karin Svenhage | Medie och kampanjchef, Byggmax AB

Kdpstark malgrupp

- Villadgare star fér majoriteten av landets investeringar
i hem, energi, tradgard och renovering.

Villalivet nar dem i hemmet, néra beslutségonblicket.

Ll

Vi uppskattar Villalivet och historiskt har det visat sig
vara ett fantastiskt bra val att ga i och utvecklingen efter
annonserna, ndr vi pratar om forsiljningen, dr av godo.
En av framgangsfaktorerna for Willab Garden dr naturligtvis
vart deltagande i Villalivet. Ett medie dér vi nar alla vara
presumtiva kunder. Vi har definierat var malgrupp och hela
den malgruppen finns i Villalivets utdelningsomrade. ”

Exklusiv distribution via PostNord
- Sakerstaller att tidningen endast nar relevanta
mottagare, med premiumkvalitet i leveransen.

Eric Cardell | Marknadschef Willab Garden

Synergier mellan print och digitalt
- Kombinationen av hog trovéardighet i print och
digital precision via villalivet.se skapar battre

. - ” Villalivet visar dterigen stark réickvidd med stabila
konvertering och varumaéarkeslyft.

nivder over tid — tidningen dr tydligt etablerad i villahushallens mediemiljo.
Scrskilt intressant dr att magasinet inte bara blir ldst utan ocksa driver handling:
manga ldsare uppger nytta, soker vidare information och gar

till butik eller gor kop tack vare innehdllet.
Det dir en lika tydlig som ovanlig styrka med Villalivet. ”

Staffan Hultén | CEO & Founder RAM Group
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Onlineeffekten illalivet®

Fa full effekt pa dina kampanjer pad sajten dar villadgarna sdker information,
inspiration och erbjudanden som rér livet i villa. Vara besdkare sdker sig ofta till oss!
Pa viIIaI?vet.se nar du vi_IIaégarn_a som sdker ins_|_oiration, of:ca infér en planerad o HSg relevans

renovering eller annan investering i hemmet. Bast effekt far du med en paketldésning!

Kontakta var affarsutvecklare for att fa veta mer! Allt vi gor pa webben &r relevant for livet i villa.
darfor har vi tusentals artiklar som besokarna
har sokt sig till for att lasa - exempelvis for
inspiration eller en investering i hemmet.

Displayannonsering Display Nyhetsbrev
Panorama
Leaderboard
Big Box
Sticky bottom
Wallpaper
Sticky sidebar
Pop-out Box

Ca 80% mobila anvdndare

87% anvander internet via mobilen varje dag
Sponsrat inldgg Kund tillhandahaller sjalv allt material. enligt internetstiftelsen. Darfor ar var sida
rekommendation &r 300 - 700 ord samt k

Inlagget brandas med ditt varumarke. mobllanpassag for samtliga enheter da vi har
1 000-tals besokare per dag.

Native Advertising  vjjjalivets redaktion producerar nytt material som ser

ut som och liknar Villalivets ordinarie material.

Enbart villadgare.

Stand Alone Ensam annonsér i mejlutskicket. | nyhetsbrevet ger vi sdsongs- T . . .
betonade tips och extra lasning om &mnen som &r aktuella for Villalivet ar ett av fa medier med en helt
érstiqlen. Hér kan du f_érstérka din kampanj eller mar_knad_sféra renodlad mélgrupp av villaégare -
specialerbjudanden riktat mot prenumeranterna - direkt i deras . k& K 2|
inkorg. Du kan na hela 250 000 prenumerantetr! €nav Sve”ges mest Kopstarka malgrupper

nar det galler hem och tradgard. . mmm
Takeover Takeover - Ta 6ver hela skarmen! Med en takeover sa tar du kontroll

6ver hela skdrmen innan besdkaren klickar sig vidare till innehallet
pa villalivet.se. Ett utmarkt satt att skapa action och branding.
Fungerar pa samtliga enheter, bdde mobila och desktop.

villalivet®

L&r mer pa annonsera.villalivet.se

Tillval En tillaggstjanst dar ni far en artikel publicerad i vart nyhetsbrev T
Publicering i Nyhetsbrev som gar ut till 250 000 prenumeranter. En extra boost! ‘ ]'q_i“
Publicering pa Facebook En tillaggstjanst dar ni far er artikel publicerad pa var Facebook T

& Instagram som totalt nar 40 00O féljare. En extra Boost! o] i
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