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Rikseffekten villalivet®

Effektivaste sattet att na hela villamarknaden

FORMAT 2024 For pris - be om offert! —TTrT—
KLARSYNT
Format (utfallande mm) Satsyta = 8
o 1 Uppslag - 410 x 265 (+5 mm ) 390 x 255 °
© 2 Helsida-205x 265 (+5mm) 185 x 255 Bllagor
3 Halvsida Uppslag 390 x 125
4 Dubbel Halvsida (ytterkant 2 x90x 255 . . o s
(3 v ) Nar det galler att fanga uppmarksamhet och
©® 5 2/3-delssida 122 x 255 leda till handling ar fysiska utskick éverlagset
6 Halvsida liggande 185 x 125 bast enligt svenskarna™.
(5 7 Halvsida staende 20x235° . P 'O § - 84% tar hand om sin post en given vardag.
©® Omsiag ] - 21-24% tar hand om sin post under helgen.
8 Omslag 1Super Impact - 205 x 27 (+5 mm)) . o . .
9 Att valja bort postladan ar att valja bort kunder.
o 9 Omslag 2 Helsida 205 x 265 (+5 mm) 185 x 255
. 10 Omslag 3 Helsida 205 x 265 (+5mm) 185 x 255 \{|Ila_l|vet ka__n erbjuda bra och kostna__qs_effektnﬁa
o ) [6dsningar for er bilaga, och ger er méjlighet na
11 Omslag 4 Helsida 205 x 265 (+5 mm ) 185 x 255 dnskat utdelningsomréde anda ner pé
e L — 12 Helsidor + Mariginalannons, Omslag som utvik. postnummernivé.
190 x 265 (+5 mm ) + 205 x 265 (+5 mm )
— , Villalivet delas ut enskilt reklamfri vardag och
(10] inte tillsammans med &vrig reklam. Dessutom
(i) ® nar vi alla som har ”Nej tack till reklam”, vilket
— innebdar 38%, eller ca 880 000 Villalivetlasare.
Salutorget
® (14) | en farsk RAM-matning kan man konstatera
:I att de som har ”Nej tack till reklam” upplever
13 1/4-sida 90 x 125 mm L att Villalivet tillfor en hégre nytta én de som
| | Villalivet initierar och accepterar ODR i brevladan, och att Nej-tackare
14 1/4-sida liggande 185 x 60 mm driver képprocesser! accepterar 16 dan, J
® =® s TR 45 % 125 mm Ca 44% av lasarna kommer innehar stoérre kdpintention &n de med
kopa eller planerar kop | »Ja tack till reklam”.
D 16 1/8-sida liggande 90 x 60 mm efter att ha tagit del av innehallet*.
Tillfor stor kdpkraft till er kampanj med Villalivet
Begérda placeringar som relevant bérare av er marknadsféring!
Sid 2 + 3 (Uppslag ) 390 x 255 L3
_ Las merom Vill du veta mer - kontakta din séljare!
Sid 4 + 5 (Uppslag) 390 x 255 rikseffekten pa
Mot innehall/ledaren 205 x 265 (+5 mm ) 185 x 255 annonsera.villalivet.se

Begérd placering: Pristilligg 15%



Onlineeffekten Vi"alivet@

Pa villalivet.se nar du villadgare som sdker inspiration

Fa full effekt pa dina kampanjer pa sajten dar villadgarna sdker information,
inspiration och erbjudanden som ror livet i villa. Vara besdkare sdker sig ofta till oss!
Pa villalivet.se nar du villadgarna som sodker inspiration, ofta infér en planerad 83% organisk trafik pé sidan
renovering eller annan investering i hemmet. Bast effekt far du med en paketldsning!

Kontakta var affarsutvecklare for att fa veta mer! Allt vi g6r pa webben &r relevant for livet i villa.
darfor har vi tusentals artiklar som besdkarna
har sokt sig till for att lasa - exempelvis for

Displayannonsering Display Nyhetsbrev

Panorama . irati I . teri ih t
Leaderboard inspiration eller en investering i hemmet.
Big Box
Sticky bottom
Wallpaper
Sticky sidebar Ca 80% mobila anvéandare
Pop-out Box . . . . .

87% anvander internet via mobilen varje dag

Sponsrat inlagg Kund tillhandahaller sjalv allt material. enligt internetstiftelsen. Darfor ar var sida

rekommendation ar 300 - 700 ord samt £ mobilanpassad fér samtliga enheter da vi har
Inldgget brandas med ditt varumarke. . .

hog organisk trafik.

Native Advertising vijjalivets redaktion producerar nytt material som ser

ut som och liknar Villalivets ordinarie material.

75% av alla villadgare besoéker

Stand Alone Ensam annonsér i mejlutskicket. | nyhetsbrevet ger vi sdsongs- . ° °
betonade tips och extra [dsning om dmnen som &r aktuella fér oss minst en gang om aret
arstiden. Har kan du férstarka din kampanj eller marknadsféra T . . o o o o
specialerbjudanden riktat mot prenumeranterna - direkt i deras Vlllallvet.se ar m_edlet som poa nagra ar gatt
inkorg. Du kan n& hela 250 000 prenumeranter! fran 20 000 visningar per manad till ca 3
miljoner unika besokare per ar.
Takeover Takeover - Ta 6ver hela skdrmen! Med en takeover sa tar du kontroll ! P
oéver hela skdrmen innan besdkaren klickar sig vidare till innehallet
pa villalivet.se. Ett utmarkt satt att skapa action och branding. -
Fungerar pa samtliga enheter, bdde mobila och desktop.
Tillval ..'
fiiva En tillaggstjanst dar ni far en artikel publicerad i vart nyhetsbrev -l.. " =
Publicering i Nyhetsbrev som gar ut till 250 000 prenumeranter. En extra boost! ]qﬂ‘
Publicering pa Facebook En tilldggstjanst déar ni far er artikel publicerad pa var Facebook ’QAW:DRFTGYHUJ'KOLP
& Instagram som totalt ndr 40 00O féljare. En extra Boost!

L&r mer pa annonsera.villalivet.se



Faktaeffekten Vi"alivet@

. . ° . . ° . . * Nytta och kopt/skall képa — Nej tack till reklam-skylt
Sverige ar ett avlangt land och skiljer sig fran norr till sdder.
Klimatet och materialen, leverantorerna, produkterna, no R
villalivet... och dven tidningen Villalivet! Med Villalivet kan du De som accoperar R
. . o . o upplever nagot hagre

regionsanpassa ditt budskap och na dina kunder pa ett rytaav ilalvet men
kostnadseffektivt satt. into accepterar DR —har "

Pokadas” aitsamte "

synen pa ViII_aIivet pga 1)
Dina RIKS-annonser kan ha olika aterfdrsaljarversioner lttyden ot DR. . N EE
veroende pa region och vill du dela ut en bilaga i en viss del Sdlnademasrdook Suoe B
av Sverige sa ar villalivet ett utmarkt val. e h

*

Villabornas kommande renoverings- och byggprojekt

Planerar ni nagot renoverings- eller byggprojekt i ert hushall? | sa fall; vad &r ert hushalls nésta projekt?

Med en hog laslojalitet pa 6ver 80% och att fler an var fijarde
lasare planerar kdpa nagot eler att de last tidningen, gor att
Villalivet blivit en succé for bade lasare och annonsorer.

Postladan &r den reklamkanal som flest
tycker om (27%)**. '

u.Ja, vi planerar renavering och bygg = Nej, inte under den narmsta tiden

Postlddan som kanal &r tdmligen “brusfri”.

Man nar alla, man som kvinnor i alla

aldrar via kanalen eftersom alla har en

postldda oavsett malgrupp och mediekonsumtionsvanor**.

Kanalpreferenser

iy

Vilken av féljande skriftliga kommunikationskanaler

° 2N = . . f bdst ndr inf ti
Den yngsta malgruppen (18-29 ar) ar faktiskt de somi s L

stérst utstrackning tar hand om posten
“direkt ndr de kommer hem”**.

iy

Mer 8n 57% har besdkt en webbsida
efter att ha sett reklam i ndgon kanal**.

iy

*RAM-undersdkning utgava 3 2023

**Mottagarmakt - Rapport fran PostNord och Kantar Sifo
dar dem mater hur konsumenter féredrar att ta emot reklam,
resp. affarskommunikation, och vad som hander efter

att informationen har levererats.
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