Mediekanalen
som garanterat
skapar effekt!

Villalivet &r det enda medie ddr du nar alla Sveriges
villadgare i brevladan enskilt - utan att konkurrera

med mangder av direktreklam. Ett unikt satt att fa alla
villadgares fulla uppmarksamhet och komma ndra dem.
Ldsarundersdkningar visar att de uppskattar Villalivet for
sin nytta och inspiration av hog kvalitet fran en trovardig
kélla som star oberoende fran annonsarer. Nagot som blir
viktigare och viktigare idag.

Villalivet dr en bra bas och helt rdtt sammanhang for att
bygga en relation till dina kunder. Du behaller varumarket
hogt i medvetandet hos villahushallen och banar vég for
dina sdljaktiviteter. Har kan du rikta budskapet specifikt mot
malgruppen efter sdsong och samtidigt fa stor rackvidd som
driver trafik, volym och forséljning.

Det ar ocksd har du kan jobba langsiktigt for att skapa
kdnnedom hos framtida kunder. Bast effekt nar du genom
att kombinera Villalivet med en sdljdriven kampanj i tryck
plus en digital aktivitet som foljer upp hela védgen till
kdpavslut.

Vi ser fram mot ett lyckat
2023 tillsammans!
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* = MATERIALDAGAR 2023
Dag dd annonsmaterial senast
ska vara ldmnat till Villalivet.

31-2 februari
*2023.01.05

7-9 mars
*2023.02.09

4-6 april
*2023.03.07

3-4 maj
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31-1 juni
*2023.05.03

27 -29 juni
*2023.06.01

Varme & Energi

Tradack & Uterum

Pool & Triadgard

Triadgard

GDS - Gor det sjalv!
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8 -10 augusti
*2023.07.13
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5-7 september
*2023.08.10

3 -5 oktober
*2022.09.07
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Fonster & Dorrar

Virme & Energi

Kok & Badrum

1O 31-2november ponoverainne

*2022.10.05

1 1 21-23 november

*2022.10.26

Black Week 2023!



Effektivaste sattet att na hela villamarknaden

Rikseffekten Bilagor villalivet®

Villalivet initierar och
driver kopprocesser. Ca 40% av
ldsarna kommer att kopa eller

planerar kop efter att ha tagit - ) 09 (159 ) (9) 0 ()

del av innehallet. .' ' ®
Villalivet kan erbjuda bra och kostnadseffektiva I6sningar genom att ga P vet @

med som bilaga och ges d@ven mgjlighet att bryta ner pa postnummerniva

1 2 Format (utfallande mm) Satsyta (mm) Pris i enskilda regioner. Detta innebér att man dven ndr alla de villadgare som
1. Uppslag - 410 x 265 (+ 5 mm) 390 x 255 Begér offert har "Nej tack till reklam”.
2. Helsida - 205 x 265 (+ 5 mm) 185 x 255 Begdr offert Dessutom dr Villalivet en relevant barare av er marknadsféring.
3 4 3. Halvsida uppslag 390 x125 Begr offert Villalivet &r det enda medie dér du nér alla Sveriges
4. Dubbel halvsida (ytterkant) 2 9ox255 x Begiroffert villadgare i brevladan enskilt - utan att konkurrera med
o/~ dels sida 5% Bogir offert mangder av direktreklam. Ett unikt sétt att fa alla
212035 X 255 garo villadgares fulla uppmarksamhet och komma néra dem.
5 6 6. Halvsida liggande 185 x 125 Begar offert Nér det géller att fanga uppmarksamhet och leda till handling
7. Halvsida staende 90 X 255 Begar offert ar fysiska utskick dverlagset bast enligt svenskarna.*
1/4-sida 90 x 125 Begdr offert - 84% tar hand om sin post en given vardag.
V/a-sida (liggande) 185 x 60 Begir offert - 21-24% tar hand om sin post under helgen. AR
7 8 1/8-sida (liggande) 90 x 60 Begar offert Att vdlja bort postladan &r att vilja bort kunder.
1/8-sida (stdende) 45 X 125 Begar offert Villalivet delas ut enskilt av PostNord reklamfri vardag
och inte tillsammans med 6vrig reklam.
Begdird placering: Pristilligg 15 % Dessutom nar vi alla som har Nej-tack till reklam vilket innebdr 38% eller ca 888 ooo Villalivetlédsare.
I en helt farsk RAM-métning fran september kan man konstatera att de som
Omslag har Nej tack till reklam upplever bade ndgot stérre nytta av Villalivet och

8.0mslag1Super Impact 205 x 27 (+ 5 mm) Begir offert innehar nagot hogre kopintention an de som accepterar ODR i
brevladan och har Ja tack till reklam. Villalivet tillfor darfor en

9. Omslag 2 helsida 205 x 265 (+ 5 mm) 185 x 255 Begdr offert véldigt stor kopkraft hos alla de som tackar Nej till reklam - dér &r vi unika i vart erbjudande med PostNord.

10. Omslag 3 helsida 205 x 265 (+ 5 mm) 185 x 255 Begar offert

1. Omslag 4 helsida 205x 265 (+ 5mm) 185 x 255 Begar offert Vill du veta mer - kontakta din sdljare! Vm
12. Helsidor ihop med marginalannons, omslag som utvik. ~ Begar offert o mio 50

190 X 265 (+ 5 mm) + 205 x 265 (+ 5 mm)

Begarda placeringar

— Det ar tydligt att tryckt reklam,

Se vad vdra annonsdrer Sid 2+3 (uppslag)* 390 X 255 Begdr offert dir konsumenten har storre majlighet att styra Gver
sager om rikseffekten pa Sid 4+5 (uppslag) 390 X 255 Begir offert sin reklamupplevelse, &r mer omtyckt &n reklam i rorliga,
annonsera.villalivet.se . . u digitala kanaler, séger Peter Blid, analytiker pd Novus.
Mot innehéll/ledaren 205 x 265 (+ 5 mm) 185 x 255 Begar offert Tryckt reklam uppfattas ocksa som mest trovirdig och : b sk L T
palitlig, framfor allt den i papperstidningar men dven s ‘ Vailkommen in!
Tidningsformat 205 x 265 + 5 mm utfall. reklamen som kommer i brevlddan. s i 7

* rapport fran Novus pa uppdrag av Sveriges annonsorer 2021

€ Youlube ©3




Pa villalivet.se nar du villadgare som soker inspiration

Onlineeffekten

Fa full effekt pd dina kampanjer pa sajten dar villadgarna séker information,
inspiration och erbjudanden som ror villalivet. Vara besokare soker sig till
oss! Pa villalivet.se nar du villadgare som soker inspiration, ofta infor en
planerad renovering eller annan investering i hemmet. Bast effekt far du
med en paketldsning! Kontakta vara affarsutvecklare for att fa veta mer.

Displayannonsering  Display Nyhetsbrev
Panorama
Leaderboard

Big Box

Sticky bottom
Wallpaper

Sticky Sidebar
Pop-out box

Kund tillhandahaller sjalv allt material.
Rekommendation ar 300—700 ord samt bild.
inldgget brandas med ditt varumarke.

Sponsrat inldgg

Native Advertising  Villalivets redaktion producerar nytt material som ser

ut och liknar Villalivets ordinarie material.

Stand Alone Ensam annonsor i mejlutskicket. | nyhetsbrevet ger vi sdsongs-
betonade tips och extra ldsning om @mnen som &r aktuella for
drstiden. Har kan du forstérka din kampanj eller marknadsféra
specialerbjudanden riktade mot prenumeranterna — direkt i

deras inkorg. Du kan na hela 250 ooo prenumeranter.

Takeover - Ta 6ver hela skarmen! Med en takeover sa tar du kontroll
over hela skarmen innan besdkaren klickar sig vidare till innehallet
pa villalivet.se. Ett utmarkt sédtt att skapa action och branding.
Fungerar utmarkt pa samtliga enheter, bade mobila och desktop.

Takeover

Tillval

Publicering i Nyhetsbrev En tilliggstjdnst dar ni far er artikel publicerad i vart nyhetsbrev
som gar ut till 250 0oo prenumeranter. En extra boost!

Publicering pa Facebook En tilliggstjénst dér ni far er artikel publicerad pa var Facebook
& Instagram som totalt ndr 40 ooo féljare. En extra boost!

Lds mer pd annonsera.villalivet.se

Sdsongsanpassa
for mer effekt!
Vileveri ett
avlangt land

vimatvet I P e

"Kopkraften hos Nej-tack
till reklam ar storre d@n hos
Ja-tack till reklam!"*

Postala utskick i brevlddan,

likt Villalivet, funkar dverldgset
bést jamfort med angivna
digitala kanaler, ndr det galler
att fdnga mottagarens
uppmdrksamhet, att fa dem att
kdnna sig uppskattade och
ska leda till handling.**

villalivet®

Sverige dr ett avlangt land och skiljer sig fran norr till séder.
Klimatet och materialen, leverantdrerna, produkterna,
villalivet... och dven tidningen Villalive! Med Villalivet kan
du regionsanpassa ditt budskap och na dina kunder pa ett
kostnadseffektivt satt.

Dina RIKS-annonser kan ha olika aterférsaljarversioner
beroende pa region och vill du dela ut en bilaga i en viss del
av Sverige sa ar Villalivet ett utmarkt val.

Med en hég ldslojalitet pa 6ver 80% och mer &n var fjdrde
ldsare planerar kdpa nagot efter att de ldst tidningen, gor
att Villalivet blivit en succé for bade ldsare och annonsdrer.

Nytta och kopt/skall kopa — Nej tack till reklam-skylt

2 Nej tack till reklam Ja tack tll reklam
5
‘Sammanraknade varden
for métningen under 0
2022 och 3 matningar
under 2021. Paradoxalt ~ **
hur bra magasinet 0
fungerar aven mot
grupper som sigernej 5,
tack till reklam.
10
¢ wta | Keptiskallkopm | Harnyta | Keptiskallkopa
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Bas: de som lagt marke till tidskriften

Staffan Hultén november 2022

fungerar bast nar i

Ska fénga deras

Ska f& dem att kanna sig Ska leda till handling

M ODR/ADR/Magasin M Mejl M SMS M Via hemsida M Via sociala medier M Via digital breviida M Tveksam




