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illalivet®

argument som
gor Villalivet till
en mer effektiv
mediekanal!

@ Utdelning via Postnord till alla
villadgare i Sverige pa reklamfria vardagar

Villalivet delas ut enskilt av PostNord
reklamfri vardag och inte tillsammans
med o6vrig direktreklam till villaagarna.
Dessutom nar vi alla som har Nej-tack
till reklam vilket innebdr 37%

eller ca 888 ooo Villalivetlasare.

Q Hog rackvidd och stor lasning!
Frekvent annonsering i Villalivet innebar
en total observation pa 76% eller

3 051 278 personer i malgruppen per utgdva.

Sammanfattningen av nio undersokningar
visar pd 2 408 goo ldsare per utgava.*

© Trycksaker driver trafiken till webb!
69% av ldsarna i dlderskategorin upp till
29 ar, samt 66% av 30-49 ar soker mer
information pa internet om en produkt eller
foretag efter att de ldst postala utskick.**

O Franidé till effekt!
Villalivet initierar och driver kopprocesser.
Den samlade handlingskraften ar mycket
hog, 960 ooo personer eller ca 40% av
lasarna kommer att kopa eller planerar kop
efter att ha tagit del av innehdllet.*

9 Effekt + digitalt = 3!
Mer effekt far du genom att félja
upp digitalt. 3 miljoner unika besckare pa
villalivet.se 2021 - varav 83% var organisk
trafik. Likvardig fordelning av manliga
och kvinnliga besokare.***

KALLOR:
*RAM-undersdkning, tio utgdvor 2020-2021

**Mottagarmakt, rapport frdn PostNord och
Kantar Sifo ddr man mdter hur konsumenter vill ta
emot reklam resp. affdrskommunikation och vad
som hdnder efter att informationen har levererats.

***Google analytics

Mediekanalen
som garanterat
skapar effekt!

Villalivet dr det enda medie dar du nar alla Sveriges
villadgare i brevlddan enskilt - utan att konkurrera

med mangder av direktreklam. Ett unikt satt att fa alla
villadgares fulla uppmdrksamhet och komma nara dem.
Lasarundersokningar visar att de uppskattar Villalivet for
sin nytta och inspiration av hog kvalitet fran en trovardig
kalla som stdr oberoende fran annonsorer. Nagot som blir
viktigare och viktigare idag.

Villalivet dr en bra bas och helt rdtt sammanhang for att
bygga en relation till dina kunder. Du behaller varumarket
hoégt i medvetandet hos villahushdllen och banar védg for
dina saljaktiviteter. Har kan du rikta budskapet specifikt mot
malgruppen efter sdsong och samtidigt fa stor rackvidd som
driver trafik, volym och forsaljning.

Det ar ocksa har du kan jobba langsiktigt for att skapa
kannedom hos framtida kunder. Bast effekt ndr du genom
att kombinera Villalivet med en saljdriven kampanj i tryck
plus en digital aktivitet som foljer upp hela vdagen till
kopavslut.

Vi ser fram mot ett lyckat
2022 tillsammans!

villalivet®
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Nr  Utgivning
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* = MATERIALDAGAR 2022
Dag dd annonsmaterial senast
ska vara lamnat till Villalivet.

-I 1-4 februari

*2022.01.05

1-4 mars
*2022.01.28

5—8 april
3 *2022.03.04

3-6 maj
4 *2022.04.01

7-10 juni
*2022.05.06

Varme & Energi
Fonster & dorrar, kok &
badrum, mobeltrender

Uterum & renovera ute
Fasadrenovering,
traddck, inredning

Pool & tradgard
Solpaneler & energi,
tradgdrdsmobler

Mala fasad
Garage, terasslivet,
grilla och laga mat

Sommarspecial!
Gor det sjalv
Sdkerhet, snickarglddje
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Nr  Utgivning

7=10 JUNI .

Tema

»Sommﬂspecial & ’G[:S.-'

6 6 -9 september Viarme & energi

*2022.08.05

7 4-7 oktober

*¥2022.09.02

8 1-4 november

*¥2022.09.30

76% tar del av den
kommunikation som kommer

i postladan samma dag
som den delas ut.**

Fonster & dorrar

Kok & vardagsrum
Badrum & spabad,
bastu

Renovera inne
Sovrum, smarta hem,
golvtema




Effektivaste siattet att na 81% av hela villamarknaden

Regionseffekten

PRISLISTA 2022

Vara format pa regionsannonser

1 2 Format (utfallande mm) Satsyta (mm)
1. Uppslag - 410 x 265 (+ 5 mm) 390 X 255
2. Helsida - 205 x 265 (+ 5 mm) 185 X 255

3 4 3. Halvsida uppslag 390 X 125
4. Dubbel halvsida (ytterkant) 2 X 90 X 255
5. 2/3-dels sida 122 X 255
6. Halvsida liggande 185 x 125

5 6 7. Halvsida staende 90 X 25§

Begarda placeringar

7 Pristillagg 15%

Tidningsformat

205 X 265 + 5 mm utfall

— Det ar tydligt att tryckt reklam,
dar konsumenten har storre mojlighet att styra dver
sin reklamupplevelse, ar mer omtyckt an reklam i rorliga,
digitala kanaler, siger Peter Blid, analytiker pa Novus.

Se vad vara annonsorer
sager om annonseffekten pa
annonsera.villalivet.se Tryckt reklam uppfattas ocksa som mest trovirdig och
palitlig, framfor allt den i papperstidningar men dven

reklamen som kommer i brevladan.

* rapport frén Novus pa uppdrag av Sveriges annonsérer 2021

& Youlube I3

Bilagor Vvillalivet®

Lat formatet sticka ut!

Villalivet kan erbjuda bra och kostnadseffektiva Idsningar genom att ga
med som bilaga och ges dven mgjlighet att bryta ner pa postnummerniva

i enskilda regioner. Detta innebdr att man dven ndr alla de villadgare som
har "Nej tack till reklam” och som man inte kommer at via traditionell ODR.
Dessutom ar Villalivet en relevant barare av er marknadsforing.
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Villalivet &r det enda medie dar du nar alla Sveriges 2020 § §
villadgare i brevlddan enskilt - utan att konkurrera med Villalivet initierar och

driver kopprocesser. Ca 40% av

ldsarna kommer att kdpa eller

planerar kop efter att ha tagit
del av innehallet.

mangder av direktreklam. Ett unikt satt att fa alla
villadgares fulla uppmarksamhet och komma nara dem.

Villalivet delas ut enskilt av PostNord reklamfri vardag

och inte tillsammans med 6vrig direktreklam till villadgarna.
Dessutom nar vi alla som har Nej-tack till reklam vilket
innebdr 37% eller ca 888 ooo Villalivetlasare.

Prisexempel:

En bilaga pa 8 sidor i ett format som sticker ut lite ovanfor
Villalivets - 1,20 kr/hushéll. Allt ingdr! Tryck, papper och distribution.

Vill du veta mer - kontakta din sdljare!
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https://annonsera.villalivet.se/kundportratt/eric-cardell-willab-garden/

Effektivaste sattet att na alla Sveriges Villadgare lokalt : B il ~ °
Regionseffekten | | Wil villalivet®

PRISLISTA 2022

Sverige dr ett avlangt land och skiljer sig fran norr till soder.
Klimatet och materialen, leverantdrerna, produkterna,
villalivet... och @ven tidningen Villalivet. Med Villalivet kan
du regionsanpassa ditt budskap och na dina kunder pa ett
kostnadseffektivt satt.

Kom narmare dina kunder

Region Villadgare Uppslag Helsida Halvsida Kvartssida Dina RIKS-annonser kan ha olika aterforsaljarversioner

1. Stockholm norr 173 300 98 759:— 59 543:— 42 696:— 29 80— beroende pd region och vill du dela ut en bilaga i en viss del
av Sverige sa ar Villalivet ett utmarkt val.

2. Stockholm syd 167 900 84196:— 50 703:— 36 012:— 25 638:—

U | 8 6 6 8 | var regionala del av tidningen kan du vilja att annonsera
3--ppsaia 7100 55 000:= 32107:= 21340 14 405 i ndgon eller flera av védra 25 regioner. Har far du chans att
4. Sodermanland 72300 41504:— 25 033:— 17 715:— 12 620:— i i R R traffa helt ratt och nd alla villahushall i regionen.

5. Ostergétland 106 800 73 008:— 44 014:— 30 433:— 21740:— I R SR Med en hog ldslojalitet pa 6ver 80% och mer dn var fjarde
6. Jénképing 101 900 59 630:— 35 989:— 25 306:— 18 039:— BRI | S ldsare planerar kdpa nagot efter att de ldst tidningen, gor
: att Villalivet blivit en succé for bade ldsare och annonsarer.
7. Kronoberg 60 800 39 191:— 23 632:— 16 352:— 11 696:— Sdsongsanpassa
8. Kalmar 82 200 49 568:— 29 874:— 21218:— 15132:— for mer effekt!
9. Gotland 21500 20 503:— 12 038:— 8 825:— 6 277:— Vi leveri ett
o Nytta och kopt/skall kopa — Nej tack till reklam-skylt

10. Blekinge 51100 37 504:— 22 612:— 15 768:— 1233:— avlangt land i
11. Kristianstad 107 900 73 008:— 45 289:— 30 433:— 21740:— I | I o t——— e
12. Malméhus 210 400 18 574:— 71596:— 47 368:— 33 898:— P shin s e Sl i o Al

i i i ‘- ! ) béde.hb'gre nytta av w©
13. Halland 102 300 60 131:— 36 244:— 24 852:— 17 708:— : 3 i ol it N I‘:g::iz‘t/:;t‘;:gé':gl,:som )
14. Goteborg/Bohusldn 178 400 97 072:— 58 537:— 38 933:— 27 753:— TSR S accepterar )

. et "Kopkraften hos Nej-tack
15. Alvsborg 143 600 87133:— 52 613:— 37 570:— 26 762:— i i b0 s = 5
16. Skaraborg 83 500 56 443:— 33 630:— 23 943:— 17 14— g R s Ja-tack till reklam!™* | Bt | et
17. Varmland 86 200 56 631:— 34 078:— 24 074:— 17 180:— ' L , 2 I S5 -
. if i i Bas: de som lagt marke till tidskriften
18. Orebro 80 400 48 755:— 29 428:— 20 894:— 14 933:—
19. Véstmanland 58 300 a4 817:— 25 224:— 17 0652— 12 158:— Sammanstalining av rackviddsmatningar fér Villalivet mars-november 2020
20. Dalarna 90 800 60131:— 36 244:— 24 852:— 17 708:—
21. Gavleborg 83 800 56 005:— 33 759:— 23 619:— 16 850:—
% Vilken av féljande kommunikationskanaler fungerar bast nar informationen...?
22. Vasternorrland 71500 45 941:— 27 772:— 17 909:— 12 753:— 0 —
46

23. Jdmtland 39100 27 941:— 17 007:— 11 809:— 8 458:—
24. Vasterbotten 73 400 45567:— 29173:— 18 948:— 13 546:— l
25. Norrbotten 74 400 45 692:— 27 580:— 20 310:— 13 477:— i
Antal lasare: 2 408 900

20

Postala utskick i brevladan,

likt Villalivet, funkar 6verldgset
bast jamfort med angivna

10

. Ldat formatet sticka ut! Villalivet kan erbjuda bra och kostnadseffektiva lI6sningar
Bilagor : : - ; _
genom att ga med som bilaga och ges dven magjlighet att bryta ner pa postnummer

digitala kanaler, nar det galler
att fanga mottagarens o

uppmadrksamhet, att fd dem att Ska fénga deras Ska f& dem att kénna sig Ska leda till handling
uppmarksamhet uppskattade som kund

nivd i enskilda regioner. Detta innebdr att man dven ndr alla de villadgare som har
"Nej tack till reklam” och som man inte kommer &t via traditionell ODR.

Dessutom &r Villalivet en relevant bérare av er marknadsféring. kénna sig uppskattade och

ska leda till handling *% M ODR/ADR/Magasin M Mejl B SMS M Via hemsida M Via sociala medier M Via digital breviida M Tveksam






