
Har nytta Köpt/skall köpa Har nytta Köpt/skall köpa
Sannolikt 40 25
Helt säkert 10 6
Sannolikt 44 21
Helt säkert 22 16
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Bas: de som lagt märke till tidskriften

Nytta och köpt/skall köpa – Nej tack till reklam-skylt

Nej tack till reklam Ja tack till reklam

Har man Nej tack till 
reklam upplever man 
både högre nytta av 
Villalivet och högre 
köpintention än de som 
accepterar DR 


