Utgivningsplan 2021

villalivet®

Villalivet delas ut enskilt av
PostNord reklamfri vardag
och inte tillsammans med
ovrig direktreklam till
villadgarna. Dessutom nar
vi alla som har Nej-tack till
reklam vilket innebar 33%
eller 726 244 villaagare.
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Frekvent annonsering i Villalivet
innebdr en total observation pa 77%
eller 2 952 826 personer i mdlgruppen
per utgava. Sammanfattningen av fem
unders6kningar visar pa 2 300 903
ldsare per utgdva.*
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64% anser att Villalivet ar trovardig,
61% blir inspirerande och 58% har
nytta av magasinet.

Villalivet initierar och driver
kopprocesser. Den samlade
handlingskraften ar mycket hog,

897 352 personer eller 39% av lasarna
kommer att kopa eller planerar kop
efter att ha tagit del av innehallet.

Mer effekt far du genom att félja
upp digitalt. 3,6 miljoner unika
besokare pa villalivet.se 2020 -
varav 87% var organisk trafik.
Likvardig fordelning av manliga
och kvinnliga besokare.**

Kidillor: **Google analytics

*RAM-undersékning av fem utgdvor under 2020

"Kopkraften hos Nej-tack
till reklam ar lika stor som
hos Ja-tack till reklam!"
* enligt RAM 2020

Mediekanalen
som garanterat
skapar effekt!

Villalivet 4r det enda medie dar du nar alla Sveriges
villadgare i brevladan enskilt - utan att konkurrera med
mangder av direktreklam. Ett unikt sdtt att fa alla villadgares
fulla uppmarksamhet och komma ndra dem.
Lasarundersokningar visar att de uppskattar
Villalivet for sin nytta och inspiration av hog kvalitet
frdn en trovardig kalla som star oberoende fran
annonsorer. Nagot som blir viktigare och viktigare idag.

Villalivet &r en bra bas och helt rdtt sammanhang for att
bygga en relation till dina kunder. Du behaller varumarket
hogt i medvetandet hos villahushallen och banar vég for
dina saljaktiviteter. Har kan du rikta budskapet specifikt
mot malgruppen efter sdsong och samtidigt fa stor rackvidd
som driver trafik, volym och forsdljning.

Det dr ocksa har du kan jobba langsiktigt for att skapa
kdnnedom hos framtida kunder. Bast effekt nar du genom
att kombinera Villalivet med en saljdriven kampanj i tryck
plus en digital aktivitet som foljer upp hela vagen till
kopavslut.
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* = MATERIALDAGAR 2021
Dag dd annonsmaterial senast
ska vara lamnat till Villalivet.

1-5 februari Varme & Energi
*2021.01.07 Fonster/ddrrar, badrum,
tvattstuga, mobeltrender,
hemmagym
1-5 mars Uterum & renovera ute
*2021.02.03 Fasadrenovering,
mattor, fran barnrum
till tondrshang
29 mars Pool & tridgard

-1 april Smarta I6sningar i

*2021.03.03 tradgarden, uteytor,
solpanelstak
3-7 maj Mala fasad
*2021.04.07 Garage
Terasslivet/Grilla
7-11 juni Sommarspecial!
*2021.05.11 Gor det sjalv
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7-11JUNI™ =
Sommarspecial
s'Gor det sjdlv

/ Sakerhet

"67% av lasarna eller
1541 605 personer planerar
ett nytt byggprojekt.”

* enligt RAM 2020

30 augusti

-3 september  Dorrar/Fonster
*2021.08.03

Virme & Energi

4-8 oktober
*¥2021.09.07

Kok & Vardagsrum
Badrum/Spabad

1-5 november  Renoverainne
*2021.10.07 Sovrum
Smarta hem

2 BILLIVET

§‘ 8 sidor varje nummer!



